
• Strategiasta viestitään monikanavaisesti eri kohde-

ryhmille, jotta strategia tulee eläväksi ja käyttöön.

• Asiakirjan ja esittelydiojen lisäksi strategian ydin on 

tiivistetty yhden sivun kuvaksi.

• Samalla kun strategiasta viestitään, rakennetaan 

myös hyvinvointialueen brändiä. Siksi on tärkeää, 

että strategian esitystapa on mieleenpainuva ja 

erottaa meidät muista.

• Brändi-ilme valmistuu yhteistyössä Mint Companyn 

kanssa alkukesällä 2022. Strategian ilme voi siis 

vielä päivittyä.

Strategiasta viestiminen
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Miten strategia 
kirkastetaan eri 
sidosryhmille?

Miten 
mahdollistetaan 
osallisuus ja 
vuorovaikutus?

Miten strategia 
tehdään todeksi 
viestinnän keinoin?

Viestinnän tavoitteet

✓Kertoa strategian hyväksymisestä ja hyvinvointialueen toiminnan 

periaatteista selkeällä tavalla eri sidosryhmille

✓Lisätä tietoa ja ymmärrystä hyvinvointialueen toimintaan 

vaikuttavista tekijöistä

✓Luoda pohjaa organisaatiokulttuurin rakentumiselle ja eri 

sidosryhmien yhdessä tekemiselle viestinnän keinoin 

✓Alustaa tulevaa muutosta

✓Elää ajassa, luotsata tulevaisuutta ja muuttua maailman mukana

Miten varmistetaan 
viestinnän 
saavutettavuus ja 
huomioidaan 
erityisryhmät?

Strategiaviestintä on prosessi 



touko-
kuu

heinä-
kuu elokuu

Strategian lanseeraus

• Uutiset ja tiedotteet 
monikanavaisesti

• Mediatilaisuus

• POPup-aamukahvit henkilöstölle

• Yleisötilaisuus Teamsilla

• Muut materiaalit

Strategia näkyy arjessa

• Vuorovaikutteinen viestintä 
jatkuu, mahdollinen 
pelillistäminen

• Työyhteisöjen ja sidosryhmien 
kannustaminen strategian 
ottamiseen käyttöön

• Strategiaviestintä muutoksen 
tukena

kesä-
kuu

Strategian sisältö tutuksi

• Vuorovaikutteinen viestintä eri kanavissa

• Uuden brändin ja visuaalisen ilmeen 
linkittyminen strategiaan

• Sosiaalisen median näkyvyys, esim. 
kuvalliset tietoiskut

• Videot: mitä strategia tarkoittaa eri 
sidosryhmille

Strategiaviestinnän vaiheistus 


